Zalgeznik nr 1 do Uchwaty nr 4/2020

Zarzqdu Stowarzyszenia LGD Gmin Dobrzynskich Region Potudnie

z dnia 03.07.2020 r.

5. Dzialania komunikacyjne
Ponizej przedstawiono planowane do re

STOWARZYSZENIE LOKALNA GRUPA DZIALAR!

alizacji dziatania komunikacyjne w podziale na poszczegolne wyznaczone w ramach Strategii cele szczegotowe:

Nazwa dziatania

Adresaci dzialania

Wskazniki wraz z

Planowane efekty dziatan

rozwoju lokalnego z e
Srodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —

2020

Cel szczegotowy |
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spofeczenstwem

o mozliwosciach
otrzymania
dofinansowania

» Osoby do 35 lat
» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzgdowe

» Przedsigbiorcy

w tym z branzy
turystycznej

i okototurystycznej
> Koscioly i zwigzki
wyznaniowe

v ogloszenia/informacje w lokalnej prasie lub na

lokalnych portalach informacyjnych

v ogtoszenial/informacje na

portalach

spotecznosciowych

v materiaty drukowane: broszury, ulotki itp.

v ogtoszenial/informacje w lokalnych rozgto$niach

radiowych

* ilos¢ ogtoszen na
stronie www. — 1 szt.

¢ ilos¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
1 szt.

e ilos¢ ogtoszen
/informacje w lokalnej
prasie lub na lokalnych
portalach
informacyjnych — 4 szt.

* ilos¢ informacji
(postow)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych — 2

- it -

Termin | Cel komunikacji | komunikacyjnego | komunikacyjnego Srodki przekazu wartosciami komunikacyjnych
rupy docelowe)
v publikacja na stronie internetowej LGD Produktu:
Cel gtéwny : 1.1 Kampania » Osoby bezrobotne il - S llo$¢ osob, ktére dowiedziaty sie
: A mailin sytany do o0séb / podmiotéw / *

) Budowa sprawnego informujaca ; . R i o rozpoczeciu wdrazania LSR
Il pbtrocze sytemu komunikacji w 0 rozpoczeciu > Kobiety instytucji zainteresowanych danym przekazem i mozliwosciach otrzymania

2016 . zakresie wspierania wdrazania LSR oraz o

wsparcia — 20 000

- liczba oséb, ktére zapoznaty sig z
informacjami na stronie www -
2 000 oséb (weryfikacja na postawie
$redniej liczby dziennej licznika
odwiedzin strony)

- liczba oséb/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacjg
0 prowadzonych naborach
wnioskow min. 50 (mail
kazdorazowo wysylany do statej
bazy odbiorcow, weryfikacja na
podstawie wydruku ze skrzynki
e-mail)

- liczba oséb ktére zapoznaly sig z
informacjami w prasie lub portalach
informacyjnych min. 11 250 osdb,
( weryfikacja na podstawie naktadu
gazety oraz licznka odwiedzin
strony)

- liczba oséb, ktére zapoznaly sie z
informacjami na portalach
spotecznosciowych min. 1 200 oséb
(stata liczba, weryfikacja na

_podstawie _liczby polubieri profilu




ilo§¢ wydrukowanych
broszur informacyjnych
- 500 szt.

ilo$¢ spotéw
reklamowych w
regionalnych
rozgtosniach radiowych
— 30 szt.

- liczba oséb, ktére zapoznaly sie
z informacjami zawartymi
w broszurze min. 500 (weryfikacja
na podstawie liczby wydrukowany i
dystrybuowanych broszur)

- liczba osdb, ktére ustyszaty o
prowadzonych naborach wnioskéw
— min. 5 000 oséb ( weryfikacja na
podstawie danych dotyczacych
stuchalnosci radia)
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Il pétrocze
2017 r:

Il pétrocze
2018 .

i
péirocze
2019 r.

]
péirocze
2019 r.

Il
pétrocze
2020 r.

|
potrocze
2021 r.

Cel gtéwny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji

w zakresie wspierania
rozwoju lokalnego ze
$rodkow PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegdtowy I:
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczenstwem

1.2 Kampanie
informacyjne
o prowadzonych
naborach wnioskéw

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzgdowe

» Przedsigbiorcy
w tym z branzy
turystycznej

i okototurystycznej
> Koscioty i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD,

v mailing wysytany do oséb / podmiotow /

instytuciji zainteresowanych danym przekazem

v ogloszenialinformacje w lokalnej prasie lub na

lokalnych portalach informacyjnych
v ogtoszenia/informacje na
spotecznosciowych

portalach

v ogloszenia/informacje w lokalnych rozgto$niach

radiowych

Produktu:

« ilo$¢ ogtoszen na
stronie www. — 12 szt

o ilos¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
12 82k

o ilos¢ ogloszen
/informacje w lokalnej
prasie lub na lokalnych
portalach
informacyjnych — 8 szt.

« ilos¢ informacji
(postow)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych —
24 szi.

o ilos¢ spotow
reklamowych w
regionalnych
rozgto$niach radiowych
— 8 szt.(120 spotéw)

lloéé osob, ktére dowiedzialy sie
o organizowanych naborach
wnioskéw — 29 250

- liczba osdb, ktére zapoznaly sie z
informacjami na stronie www — min.
12 000 os6b (12 ogtoszen x 1000
oséb, weryfikacia na postawie
licznika odwiedzin strony)

- liczba os6b/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacja
0 prowadzonych naborach
wnioskow min. 50 (mail
kazdorazowo wysytany do statej
bazy odbiorcéw, weryfikacja na
podstawie wydruku ze skrzynki e-
mail)

- liczba oséb ktére zapoznaly sie z
informacjami w prasie lub portalach
informacyjnych min. 8 000 oséb (8
ogloszer/informacji x 1000 osdb,
weryfikacja na podstawie naktadu
gazety lub licznika odwiedzin
strony)

- liczba oséb, ktére zapoznaty sie z
informacjami na portalach
spotecznosciowych min. 200 osdb
(stata liczba, weryfikacja na
podstawie liczby poslubien profilu
LGD na facebooku)

- liczba os6b, ktére ustyszaty o
prowadzonych naborach wnioskow
— min. 8 000 os6b ( 8 spotéw x 1000
osbéb, weryfikacja na podstawie
danych dotyczacych stuchalnosci
radia)
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Il pétrocze
2016 .

Il péirocze
2017 r.

Il pétrocze
2018 r.

Il pétrocze
2019 r.

Il pétrocze
2020 r.

Il pdtrocze
2021 r.

Cel gtéwny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji w
zakresie wspierania
rozwoju lokalnego z e
$rodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegotowy I:
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczeristwem

1.3 Spotkania
informacyjne
z mieszkancami

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzagdowe

» Przedsigbiorcy

w tym z branzy
turystycznej

i okofoturystycznej

> Koscioty i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysytany do oséb / podmiotow /
instytucji zainteresowanych danym przekazem

v ogloszenialinformacje w lokalnej prasie lub na
lokalnych portalach informacyjnych

v ogtoszenial/informacje na portalach

spotecznosciowych

Produktu:

iloé¢ ogtoszen na
stronie www. — 5 szt.

ilos¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
5 szt

ilo$¢ ogtoszen
linformacje w lokalnej
prasie lub na lokalnych
portalach

informacyjnych — 5 szt.

ilo$¢ informacji
(postow)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych —
10 szt.

e Spotkania — 5 szt.

lloéé os6b, ktére wziely  udziat
w organizowanych spotkaniach
informacyjnych z
mieszkarncami — 600 (weryfikacja
na postawie list obecnosci)

- liczba oséb, ktére zapoznaty sig z
informacjg dotyczacg spotkan z
mieszkaricami na stronie www —
min. 5 000 oséb (5 ogtoszen x 1000
osoéb) weryfikacja na postawie
licznika odwiedzin strony)

- liczba oséb/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacja
o planowanych spotkaniach min. 50
(mail kazdorazowo wysytany do
statej bazy odbiorcow, weryfikacja
na podstawie wydruku ze skrzynki
e-mail)

- liczba osob ktére zapoznaty sie z
informacjg dotyczaca spotkan w
prasie lub portalach informacyjnych
min. 5 000 0s06b 5
ogtoszer/informacji x 1000 osdb,
weryfikacja na podstawie nakiadu
gazety lub licznika odwiedzin
strony)

- liczba oséb, ktére zapoznaty sie z
informacjami dotyczacymi spotkan
na portalach spotecznosciowych
min. 200 os6b (stata liczba,
weryfikacja na podstawie liczby
poslubien profilu LGD na
facebooku)
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Il péirocze
2017 r.

Il pétrocze
2018 r.

|
potrocze
2019r.

il
pétrocze
2019 r.

Il
potrocze
2020 r.

|
pétrocze
2021 r.

Cel gtowny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji

w zakresie wspierania
rozwoju lokalnego ze
srodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegotowy I:
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczenstwem

1.4 Warsztaty

z wypetniania
dokumentaciji
aplikacyjnej

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzagdowe

» Przedsiebiorcy

w tym z branzy
turystycznej

i okototurystycznej
> Koscioly i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysytany do oséb / podmiotéw /
instytucji zainteresowanych danym przekazem

v ogloszenialinformacje w lokalnej prasie lub na
lokalnych portalach informacyjnych

v ogtoszenia/informacje na portalach

spotecznosciowych

Produktu:

e ilo$¢ ogtoszen na
stronie www. — 10 szt.

o ilo$¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
10 szt.

o ilos¢ ogtoszen
/informacje w lokalnej
prasie lub na lokalnych
portalach
informacyjnych — 10
szt.

¢ ilos¢ informacji
(postow)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych —
20 szt.

e Warsztaty — 10 szt.

lloé¢ osob, ktére wziely udziat
w warsztatach z wypetniania
aplikacji konkursowej - 150
(weryfikacja na postawie list
obecnosci)

- liczba oséb, ktére zapoznaly sig z
informacjg dotyczaca warsztatéw
na stronie www — min. 10 000 oséb
(10 ogtoszen x 1000 osob,
weryfikacja na postawie licznika
odwiedzin strony

- liczba os6b/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacjg
o planowanych warsztatach min. 50
(mail kazdorazowo wysytany do
statej bazy odbiorcéw, weryfikacja
na podstawie wydruku ze skrzynki
e-mail)

- liczba oséb ktére zapoznaty sie z
informacjg dotyczaca spotkan w
prasie lub portalach informacyjnych
min. 10 000 oséb (10 ogtoszer/
informacji x 1 000 osdb, weryfikacja
na podstawie naktadu gazety lub
licznika odwiedzin strony)

- liczba oséb, ktére zapoznaly sig z
informacjami dotyczacymi spotkar
na portalach spotecznosciowych
min. 200 oséb (stata liczba,
weryfikacja na podstawie liczby
poslubien  profilu  LGD  na
facebooku)
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1]
potrocze
2017 r.

|
potrocze
2018r.

1]
potrocze
2018 r.

|
poirocze
2019r.

Il
potrocze
2020 .

|
potrocze
2021 r.

Cel gtowny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji

w zakresie wspierania
rozwoju lokalnego z e
$rodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegoétowy |
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczenstwem

1.5 Warsztaty
z rozliczania zawartych
umoéw

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzadowe

» Przedsigbiorcy
w tym z branzy
turystycznej

i okototurystycznej
» Koscioty i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysytany do oséb / podmiotow /
instytucji zainteresowanych danym przekazem

v ogfoszenialinformacje w lokalnej prasie lub na
lokalnych portalach informacyjnych

v ogtoszenial/informacje na portalach

spotecznosciowych

Produktu:

e ilo$¢ ogloszen na
stronie www. — 10 szt.

o ilo$¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
10 szt

o ilos¢ ogloszen
linformacje w lokalnej
prasie lub na lokalnych
portalach
informacyjnych — 10
szt.

o ilos¢ informaciji
(postéw)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych —
20 szt.

o Warsztaty — 10 szt.

llo$é osob, ktére wziely udziat
w warsztatach z rozliczania
projektéow — 150 (weryfikacja na
postawie list obecnosci)

- liczba oséb, ktére zapoznaly sig
z informacjg dotyczaca warsztatéw
na stronie www — min. 10 000 oséb
(10 ogtoszen x 1000 osob,
weryfikacja na postawie licznika
odwiedzin strony

- liczba os6b/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacjg
o planowanych warsztatach min. 50
(mail kazdorazowo wysytany do
statej bazy odbiorcéw, weryfikacja
na podstawie wydruku ze skrzynki
e-mail)

- liczba 0s6b ktére zapoznaty sie z
informacjg dotyczacg spotkan w
prasie lub portalach informacyjnych
min. 10 000 oséb (10 ogtoszenr/
informacji x 1 000 os6b, weryfikacja
na podstawie nakiadu gazety lub
licznika odwiedzin strony)

- liczba 0s6b, ktére zapoznaly sie z
informacjami dotyczacymi spotkan
na portalach spotecznosciowych
min. 200 osdéb (stata liczba,
weryfikacja na podstawie liczby
polubien profilu LGD na facebooku)
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Caly okres
wdrazania
LSR

Cel gtéwny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikaciji

w zakresie wspierania
rozwoju lokalnego z e
$rodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegotowy |:
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczenstwem

1.6 Bezposrednie
doradztwo

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkarcy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzadowe

» Przedsigbiorcy
w tym z branzy
turystycznej

i okototurystycznej
> Koscioty i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysylany do oséb / podmiotow /
instytucji zainteresowanych danym przekazem

v ogtoszenial/informacje na portalach

spotecznosciowych

Produktu:

¢ ilo$¢ ogtoszen na

stronie www. — 12 szt.

o ilos¢ wystanych

informacji za
posrednictwem maila —
12 szt.

o ilos¢ informacji

(postéw)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych —
12 szt.

llos¢ osoOb, ktére skorzystaly
z doradztwa w biurze LGD - 150
(weryfikacja na podstawie
rejestru udzielonego doradztwa)

Liczba oséb zadowolonych
z udzielonego doradztwa — min.
80 % os6b , ktérym udzielono
doradztwa (weryfikacja na
podstawie ankiety)

- liczba o0s6b, ktére zapoznaly sig z
informacjg dotyczaca doradztwa na
stronie www — min. 12 000 os6b (12
ogtoszen x 1000 os6b, weryfikacja
na postawie licznika odwiedzin
strony

- liczba 0s6b/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacjg
o prowadzonym doradztwie min. 50
osob (mail kazdorazowo wysytany
do statej bazy odbiorcéw,
weryfikacja na podstawie wydruku
ze skrzynki e-mail)

- liczba oséb, ktére zapoznaty sie z
informacjg dotyczacg na portalach
spotecznosciowych min. 200 oséb
(stata liczba, weryfikacja na
podstawie liczby poslubieri profilu
LGD na facebooku)
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1l
potrocze
2017 r.

I
péirocze
2019 r.

1l
poétrocze
2020 .

Cel gtéwny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji

w zakresie wspierania
rozwoju lokalnego z e
srodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 -
2020

Cel szczegotowy I:
Podniesienie poziomu
komunikacji LGD ze
spoteczeristwem

1.7 Badania jakosci
prowadzonych dziatan
informacyjnych
i funkcjonowania LGD

» Osoby bezrobotne
» Kobiety

» Osoby do 35 lat

» Mieszkancy

» JST, jednostki JST
» Organizacje
pozarzadowe

» Przedsigbiorcy

w tym z branzy
turystycznej

i okofoturystycznej
> Koscioty i zwigzki
wyznaniowe

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysytany do oséb / podmiotow /
instytucji zainteresowanych danym przekazem

v ogtoszenia/informacje na portalach

spotecznosciowych

Produktu:

o ilo$¢ ogtoszen na
stronie www. — 3 szt.

o ilo$¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
3 szt.

¢ ilos¢ informaciji
(postow)
umieszczonych w
portalach
spotecznosciowych — 6
szt.

lloéé uczestnikéw badan jakosci
prowadzonych dziatan - 300
(weryfikacja na podstawie liczby
wypetnionych ankiet)

- liczba oséb, ktére zapoznaty sie z
informacja  dotyczaca  badania
jakosci na stronie www —min. 3 000
o0s6b (3 ogloszenia x 1 000 oséb,
weryfikacja na postawie licznika
odwiedzin strony

- liczba 0séb/ podmiotéw do ktérych
wystany zostanie mail z informacjg
o prowadzonym badaniu jakosci
min. 50 (mail kazdorazowo
wysytany do statej bazy odbiorcow,
weryfikacja na podstawie wydruku
ze skrzynki e-mail)

- liczba oséb, ktére zapoznaly sie z
informacjg ~ dotyczaca  badania
jakosci na portalach
spotecznosciowych min. 200 oséb
(stata liczba, weryfikacja na
podstawie liczby pos$lubien profilu
LGD na facebooku)

96




|
potrocze
2016 .

1]
poétrocze
2016 .

|
potrocze
2017 r.

|
poétrocze
2018 r.

|
poétrocze
2019 .

|
pétrocze
2020 .

|
pétrocze
2021 r.

|
poétrocze
2022r.

Cel gtéwny :
Budowa sprawnego
sytemu komunikacji w
zakresie wspierania
rozwoju lokalnego z e
$rodkéw PROW 2014 —
2020 oraz RPO 2014 —
2020

Cel szczegotowy I
Podniesienie poziomu
komunikacji
wewnetrznej LGD

1.1 Spotkania cztonkéw
LGD, w tym Walne
Zgromadzenia
Cztonkow

» Cztonkowie Zarzadu
» Cztonkowie Rady
» Cztonkowie LGD

v publikacja na stronie internetowej LGD

v mailing wysytany do os6b / podmiotow /
instytucii zainteresowanych danym przekazem

v korespondencja listowna

Produktu:

o ilos¢ ogloszen na
stronie www. — 7 szt.

o ilos¢ wystanych
informacji za
posrednictwem maila —
7 szt

o ilos¢ informacji
wystanych listownie —
7 szt.

llo§¢  uczestnikow  spotkan
cztonkéw LGD - 250 (weryfikacja
na postawie list obecnosci)

- liczba osob, ktére zapoznaty sig
z informacjg dotyczaca Walnego
Zgromadzenia na stronie www —
min. 7 000 oso6b (7 ogtoszen x 1000
os6b, weryfikacja na postawie
licznika odwiedzin strony

- liczba os6b/ podmiotéw do ktdrych
wystany zostanie mail z informacja
o Walnym Zgromadzeniu min. 50
os6b (mail kazdorazowo wysytany
do stalej bazy odbiorcow
weryfikacja na podstawie wydruku
ze skrzynki e-mail)

- liczba osdb/podmiotéw do ktdrych
wystane zostanie zaproszenie na
Walne Zgromadzenie min. 70 (stata

lista, weryfikacia na dziennika
podstawie korespondencji
wychodzgcej)
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